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PROCESOS E INSTRUMENTOS
DE PLANIFICACIÓN
TURÍSTICO-PARTICIPATIVA
CLAVES PARA UN 
DESARROLLO SOSTENIBLE



Las ciudades intermedias en Bolivia cumplen un papel fundamental en la 

conectividad territorial, el desarrollo económico y la descentralización del 

turismo. 

IMPORTANCIA DE LA PLANIFICACIÓN 
TURÍSTICA EN LAS CIUDADES 
INTERMEDIAS

Una adecuada planificación permite:

• Ordenar el crecimiento del turismo de manera de manera sostenible.

• Evitar la saturación de destinos tradicionales, distribuyendo mejor la 

demanda turística.

• Promover la identidad y el patrimonio local, diferenciando cada 

destino.

• Generar empleo y oportunidades económicas, especialmente para 

mujeres y jóvenes.

• Asegurar que el turismo beneficie a las comunidades locales sin 

generar impactos negativos.



“El desarrollo del turismo en Tiahuanacu 

ha permitido diversificar la oferta más 

allá del sitio arqueológico, impulsando 

emprendimientos comunitarios y el 

turismo vivencial”.



CARACTERÍSTICAS DEL TURISMO EN CIUDADES 

INTERMEDIAS DE BOLIVIA

• Riqueza cultural  y natural .

• Potencial para desarrol lar turismo

comunitar io, rural  y de naturaleza.

• Facil i tan un mayor contacto entre 

tur istas y la población local ,  generando 

experiencias autént icas.

• Posibi l idad de articularse en circui tos 

turíst icos con otros dest inos cercanos.

OPORTUNIDADES



• Contar o mejorar la infraestructura 

tur ist ica (vías de acceso, señal ización, 

servicios básicos).

• Fortalecer las capacidades locales en 

gest ión y cal idad de servicios turíst icos.

• Desarrol lar e impulsar productos turíst icos 

que fortalezcan y diversi f iquen la oferta 

turíst ica.

• Promocionar y posicionar los dest inos en 

mercados nacionales. 

• Plani f icación adecuada para minimizar 

r iesgos de impactos ambientales y 

culturales.

DESAFIOS



¿Por qué es esencial realizar 

un diagnóstico antes de 

intervenir en un destino?



Para que el  tur ismo sea 

una herramienta de 

desarrol lo en las 

ciudades intermedias ,  

es clave apl icar 

procesos de 

planif icación 

participativa que 

incluyan a todos los 

actores involucrados 

públ icos, pr ivados y 

comunitar ios.  

PROCESOS ESTRATEGIAS PARA UNA PLANIFICACIÓN 

TURÍSTICA EFECTIVA EN CIUDADES INTERMEDIAS



PROCESOS DE 

PLANIFICACIÓN PARTICIPATIVA

INFRAESTRUCTURA 

Y EQUIPAMIENTO 

TURÍSTICO

SEÑALIZACIÓN 

TURÍSTICA: 

FACILITANDO LA 

EXPERIENCIA DEL 

VIAJERO 

CAPACITACIÓN Y 

FORTALECIMIENTO 

DE ACTORES 

LOCALES

DIAGNÓSTICO Y 

PLANIFICACIÓN 

ESTRATÉGICA DEL 

TURISMO 



PROCESOS DE 

PLANIFICACIÓN PARTICIPATIVA

DEFINICIÓN Y 

POSICIONAMIENTO 

DE MARCAS 

TURÍSTICAS

ESTUDIOS 

TURISMO, 

ECONOMÍA Y 

GÉNERO 

GESTIÓN 

COMUNICACIONAL Y 
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TURÍSTICA
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Factores clave en la planificación:

DIAGNÓSTICO Y PLANIFICACIÓN 

ESTRATÉGICA DEL TURISMO 

1

2

3

4



INFRAESTRUCTURA Y 

EQUIPAMIENTO TURÍSTICO

• Invert i r  en 

infraestructura es 

esencial  para 

fortalecer un dest ino 

turíst ico

• Impacto de la 

infraestructura en la 

experiencia turíst ica.



SEÑALIZACIÓN TURÍSTICA: 

FACILITANDO LA EXPERIENCIA DEL 

VIAJERO 

• Tipos de señal ización: 

v ial ,  atract ivos

turíst icos, 

emprendimientos

• Importancia de la 

señal ización para la 

accesibi l idad e 

inclusión



CAPACITACIÓN Y 

FORTALECIMIENTO DE 

ACTORES LOCALES

•

•



NORMATIVAS TURÍSTICAS Y 

GESTIÓN DEL PATRIMONIO

•

•

•

•

•

•



DEFINICIÓN Y POSICIONAMIENTO DE 

MARCAS TURÍSTICAS

•

•





ESTUDIOS TURISMO, 

ECONOMÍA Y GÉNERO

•

•

•

•



GESTIÓN COMUNICACIONAL Y 

DE PROMOCIÓN TURÍSTICA

•

•

•



Alcance

Seguidores

54218

18421

Alcance

Seguidores

10633

3378La visibilidad en plataformas
digitales es esencial para
fortalecer la promoción de
emprendimientos turísticos,
permitiendo alcanzar una
audiencia más amplia y
diversificada.
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Seguidores
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8696

Alcance
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CONCLUSIONES
1.Desafíos y oportunidades para la planificación turística en Bolivia

2. ¿Cómo aplicar estos conocimientos en cada territorio?

• La planificación a largo plazo permite evitar impactos negativos y fortalecer la 

identidad local.

• El turismo en ciudades intermedias debe ser una estrategia territorial 

alineada con otros sectores como la producción, la educación y la cultura.

Sin una planificación adecuada, el turismo puede traer más problemas que 

beneficios. 

• Las ciudades intermedias tienen un gran potencial, pero requieren

estrategias personalizadas. 

• La clave del éxito radica en involucrar a todos los actores y trabajar con una 

visión de largo plazo
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